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24/7: Dusseldorfs starke Seite

* Seit Januar 2015 publiziert das Team der Internetzeitung Disseldorf taglich aktuelle Nachrichten aus der
Landeshauptstadt.

* Nach dem Start als ,,report-D“ erfolgte im Sommer 2021 die Umbenennung auf Ddorf-aktuell, unter anderem
um unsere lokale Prasenz zu betonen.

* Mit einem journalistischen Qualitatsanspruch greift Ddorf-aktuell die Disseldorfer Themen aus Politik,
Wirtschaft, Kultur, Sport und Brauchtum auf.

* Das lokale Angebot wird in einer eigenen Redaktion produziert und ist optimal auf die Bedlirfnisse moderner
Online-Nutzer*innen abgestimmt.

* Mehr als 644.000 Einwohner in Disseldorf haben Dank Ddorf-aktuell den kostenlosen Zugang zu lokalen
Informationen.

* Unsere Anzeigenkunden profitieren von unserem regionalen Bezug und erreichen so hohe Durchklick- und
Responseraten.

* 2020 hatten wir 1,6 Millionen Visits und 2,2 Millionen Seitenaufrufe. Rund 1,1 Millionen Nutzer*innen haben
uns im vergangenen Jahr gelesen. Monatlich erreichen wir mit unseren Berichten rund 88.000 Leser*innen. Die
Zahl der Nutzer*innen hat sich im Jahr 2020 nahezu verdoppelt.
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Entwicklung Leserzahlen Altersstruktur Leser*innen
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Preisliste Banner-Werbung
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Superbanner 728 x 90 Pixel (BxH)
Content AD 300 x 250 Pixel (BxH)

Tausender-Kontakt-Preis (TKP) jeweils 10 Euro (zzgl MwsSt.)

Die Banner konnen als Foto oder animiertes Bild

eingeblendet werden. Es erfolgt eine Verlinkung mit e Y i 0 TR
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Advertorials

Themen setzen fiir gute Inhalte, Produkte und Dienstleistungen
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Das Advertorial ist ideal fiir die klassische Themensetzung rund um Produkte und
Dienstleistungen. Es wird von der Startseite aus verlinkt und ist damit fiir ein breites
Publikum sichtbar.

Der Text kann maximal 3.000 Zeichen lang sein und Bilder in einer Auflosung von 1.500 x
1.000 Pixel enthalten. Mit einem Do-Follow-Link leitet das Advertorial auf weiterfihrende
Inhalte, Shops oder Angebote.

Alle Advertorials werden als Werbeanzeige gekennzeichnet und erscheinen im
redaktionellen Umfeld. Advertorials sind nicht moglich fir Inhalte, die gegen das UWG
verstollen oder auf Seiten verlinken, die kein Impressum haben. Die Redaktion behalt sich
vor die Inhalte zu prifen und ggf. abzulehnen, wenn sie nicht zur Ausrichtung von Ddorf-
aktuell passen.

Preise (zzgl. MwSt)
120 Euro fiir einen Monat
600 Euro fiir eine Jahresbuchung

Weitere Zeitraume auf Anfrage
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Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir das
Werbegeschift bei Ddorf-aktuell.de

1. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen (AGB) ist der Vertrag tber die Schaltung
eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations-
und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum
Zwecke der Verbreitung.

(2) Werbung fur Waren oder Leistungen von mehr als einem
Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines
Werbeauftritts (z.B. Banner-, PopUp-Werbung ...) bedurfen einer
zusétzlichen schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen
Vereinbarung.

(3) Fur den Werbeauftrag gelten ausschlieRlich die AGB sowie
die Preisliste des Anbieters, die einen wesentlichen
Vertragsbestandteil bildet. Die Gultigkeit etwaiger Allgemeiner
Geschaftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger
Inserenten ist, soweit sie mit diesen AGB nicht Ubereinstimmen,
ausdruicklich ausgeschlossen.

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser AGB kann zum Beispiel aus
einem oder mehreren der genannten Elementen bestehen:

> aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder
Bewegtbildern (u.a. Banner),

> aus einer sensitiven Flache, die beim Anklicken die Verbindung
mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu
weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers
liegen (z.B. Link).

(2) Soweit die Online-Werbung nicht offensichtlich als Werbung
erkennbar ist, kann Ddorf-aktuell sie als solche kenntlich machen
oder verlangen, dass dies gemacht wird. Damit ist insbesondere
die Kennzeichnung mit dem Wort , Anzeige” gemeint, um vom
redaktionellen Inhalt zu trennen und den Werbecharakter zu
verdeutlichen.

3. Platzierung

Ddorf-aktuell wird das vom Auftraggeber zur Veroffentlichung
bestimmte und Uberlassene Material der Online-Werbung fur
die vertraglich vereinbarte Dauer bzw. bis zum Erreichen der
vertraglich vereinbarten Ad-Impressions (Einblendung der
Werbung) oder der vertraglich vereinbarten Ad-Clicks (Anklicken
der veroffentlichten WerbemaRnahmen) platzieren. Ddorf-
akteull wird dem Auftraggeber (iber die Anzahl der wahrend der
Kampagne ausgelieferten Ad-Impressions und/oder Ad-Clicks in
einem durch Ddorf-aktuell vorgegebenen Format berichten.
Malgeblich sind insoweit die von Ddorf-aktuell Gber ihren Ad-
Server ermittelten Daten. Sollten die vertraglich vereinbarten
Ad-Impressions oder Ad-Clicks schon vor Ablauf der
vereinbarten Laufzeit erreicht werden, werden sich die Parteien
Uiber eine Erhohung der vereinbarten Vergiitung oder eine
vorzeitige Beendigung der Laufzeit einigen. Der Auftraggeber
hat vorbehaltlich einer anderen individuellen Vereinbarung
keinen Anspruch auf eine Platzierung der Online-Werbung an
einer bestimmten Position bei Ddorf-aktuell.de sowie auf
Einhaltung einer bestimmten Zugriffszeit. Eine Umplatzierung
der Online-Werbung innerhalb des vereinbarten Umfeldes ist
moglich, wenn durch die Umgestaltung kein wesentlicher
Einfluss auf die Werbewirkung der Online-Werbung ausgetibt
wird

AGB Ddorf-aktuell.de
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4. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen
kommt der Vertrag durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende
Bestatigung des Auftrags zustande. Mindliche oder fernmiindliche
Bestatigungen konnen nicht als Wille zum Abschluss einer
Individualvereinbarung gedeutet werden.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftrige erteilen, kommt der Vertrag
im Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer
schriftlicher  Vereinbarungen. Soll ein Werbungstreibender
Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich
benannt werden. Ddorf-aktuell ist berechtigt, von den
Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

5. Abwicklungsfrist

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Werbemittel eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Vertragsabschluss abzuwickeln.

6. Auftragserweiterung

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der in Ziff. 4 genannten Frist unter dem
Vorbehalt vorhandener Kapazitdt, auch Uber die im Auftrag
genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen.

7. Nachlasserstattung

Wird ein Auftrag aus Umstdanden nicht erfullt, die Ddorf-aktuell
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag
zwischen dem gewadhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten.

8. Datenanlieferung

(1)Bei nicht ordnungsgemdaRer, insbesondere verspateter Anlie-
ferung oder nachtraglicher Anderung wird keine Gewahr fiir die
vereinbarte Verbreitung des Werbemittels ibernommen. Der Auf-
traggeber ist verpflichtet, vollstandige, einwandfreie und geeignete
Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.

(2)Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels
endet drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung.

(3)Kosten des Anbieters fir vom Auftraggeber gewtiinschte oder zu
vertretende Anderung des Werbemittels hat der Auftraggeber zu
tragen.

9. Chiffrewerbung
Chiffrewerbung ist ausgeschlossen.

10. Ablehnungsbefugnis

Der Anbieter behalt sich vor, Werbeauftrage - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen abzulehnen bzw. zu sperren, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstoRt oder deren Veroffentlichung fur den Anbieter unzumutbar
ist. Insbesondere kann der Anbieter ein bereits vertffentlichtes
Werbemittel zuriickziehen, wenn der Auftraggeber nachtraglich
Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder
die Daten nachtraglich verandert werden, auf die durch ein Link
verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1
erfillt werden.

11. Rechtegewdhrleistung

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet und sichert zu, dass er alle zur
Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Der
Auftraggeber stellt den Anbieter von allen Anspriichen Dritter frei,
die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen
konnen. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
den Anbieter nach Treu und Glauben mit Informationen und
Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu
unterstiitzen.

(2) Der Auftraggeber Ubertragt dem Anbieter samtliche fur die
Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art, einschlieflich
Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Bearbeitung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar

zeitlich, ortlich und inhaltlich in dem fur die Durchfiihrung des
Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen ortlich unbegrenzt ibertragen und berechtigen zur
Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie
aller bekannten Formen der Online-Medien.

12. Gewadbhrleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren
Anforderungen eine dem jeweils Ublichen technischen Standard
entsprechende, bestmogliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem
Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der
Technik nicht moglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies
Programm zu erstellen.

Ein Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere
nicht vor, wenn er hervorgerufen wird

> durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft-
und/ oder Hardware (z.B. Browser) oder

> durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
> durch Rechnerausfall bei Dritten (z.B. anderen Providern),

> durch unvollstindige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf
sog. Proxies (Zwischenspeichern) oder

> durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24
Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach
Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers tber einen erheblichen Zeitraum
im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfillt die

Zahlungspflicht des Auftraggebers fir den Zeitraum des Ausfalls.
Weitere Anspriche sind ausgeschlossen.

(2) Bei ungenugender Wiedergabequalitdt des Werbemittels hat
der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem AusmaR, in dem
der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Lasst der
Anbieter eine ihm hierflr gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzwerbung unmoglich, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des
Auftrags.

(3) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht
offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungenigender Verof-
fentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in
wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor
Ver6ffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den
Fehler hinweist.

13. Leistungsstorungen

Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der
Anbieter nicht zu vertreten hat (etwa aus programmlichen oder
technischen Grinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls,
hoéherer Gewalt, Streiks, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen,
Stérungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B.
anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder
aus vergleichbaren Griinden, so wird die Durchfihrung des
Auftrags nach Moglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in
angemessener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung
bleibt der Vergiitungsanspruch des Anbieters bestehen. Sofern es
sich um eine erhebliche Verschiebung handelt, wird der
Auftraggeber hiertiber informiert.

14. Haftung

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung sind bei
leichter Fahrlassigkeit des Anbieters, seines Vertreters oder
Erfullungsgehilfen ausgeschlossen. Dies gilt nicht fiir die Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten; in diesem Fall ist die Haftung auf
den vorhersehbaren Schaden beschrankt. Schadens-
ersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind
bei leichter Fahrlassigkeit beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens.

Bei grober Fahrlassigkeit des einfachen Erfillungsgehilfen ist die
Haftung gegentber Unternehmern dem Umfang nach auf den
vorhersehbaren Schaden beschrankt. Dies gilt nicht fir die
Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

15. Preisliste

(1)Es gilt die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung veroffentlichte
Preisliste. Die Anderung der Tarife bleibt vorbehalten. Dies gilt
nicht gegeniiber Nicht-Unternehmern, wenn der von der Anderung
betroffene Auftrag nicht Teil einer Rahmenvereinbarung ist und
nicht spater als 4 Monate nach Vertragsschluss ausgefiihrt werden
soll. Fir vom Anbieter bestatigte Auftrage sind Preisanderungen
nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat vor
Vero6ffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle
einer Preiserhohung steht dem Auftraggeber ein Ricktrittsrecht
zu. Das Rucktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt
der Mitteilung tiber die Preiserh6hung ausgetibt werden.

(2) Nachldsse bestimmen sich nach der jeweils giiltigen Preisliste.
Werbeagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich
in ihren  Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu
halten. Die vom Anbieter gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die
Auftraggeber der Werbeagenturen und sonstige Werbemittler
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

16. Zahlungsverzug

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungs-
kosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zuriick-
stellen und fiir die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.
Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers berechtigen den Anbieter, auch wahrend der
Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne
Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

17. Stornierung von Auftragen

Grundsétzlich ist eine Stornierung von Auftrdgen mdoglich. Die
Stornierung muss schriftlich bei Ddorf-aktuell eingehen. Bei einer
Stornierung bis mindestens zehn Werktage vor Schaltungsbeginn
entstehen dem  Auftraggeber keine Kosten. Eingehende
Stornierungen innerhalb zehn Werktagen vor Schaltungsbeginn
werden pauschal mit einer Bearbeitungsgeblihr von 25% des
Bruttobuchungsvolumens des jeweiligen Auftrages berechnet.
Auch bei bereits angelaufenen Banner- bzw. Werbeschaltungen ist
ein Stopp der Kampagne maoglich. Der Auftraggeber zahlt dann den
vollen Betrag des Bruttobuchungsvolumens. Diese Fristen sind
separat auf jede gebuchte KW anzuwenden.

18. Informationspflichten des Anbieters

Soweit nichts anderes vereinbart, obliegt es dem Anbieter, die Zahl
der Zugriffe auf das Werbemittel innerhalb von 10 Werktagen nach
Ausfuihrung des Auftrags fur den Auftraggeber zum Abruf bereit zu
halten.

19. Datenschutz

Der Werbeauftrag wird unter Beriicksichtigung der geltenden
datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt. Der Anbieter
ist berechtigt, die Bruttowerbeumséatze und vergleichbar relevante
Daten des Auftraggebers auf Produktebene zur Veroffentlichung an
Nielsen Media Research und/oder Unternehmen, die sich mit der
Erhebung und Auswertung solcher Informationen beschéftigen,
weiterzuleiten. Diese Daten werden seitens des/der Unternehmen
aggregiert und in anonymisiert. Form in den Markt kommuniziert.

20. Erfiillungsort / Gerichtsstand

Erflllungsort ist der Sitz des Anbieters. Im Geschaftsverkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei
offentlich-rechtlichem  Sondervermégen ist bei  Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Anspriiche des
Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht. Ist der Wohnsitz oder
gewohnlicher Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt und hat
der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart,
wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde.



